dossier ELS NOUS HABITS LECTORS

Els canvis en Pentorn
!ector: moltes preguntes
1 massa poques respostes

Laincursio de la xarxa, la premsa digital, les xarxes socials, les aplicacions, els productes transmeédia, els
videojocs, els llibres electronics i tantes altres innovacions encara per descobrir han modificat la nostra
manera de llegir, d’'informar-nos, i han alterat ostensiblement la majoria dels antics habits lectors.

Text > Jorpi Dorca CosTa

an canviat molts aspec-

tes de 'entorn lector, pero

el procés de la lectura es

manté vigent: un procés
lent, silencids i individual. Les nom-
broses distraccions que tenim al nos-
tre entorn fan que asseure’ns a llegir
un text llarg i d'una certa complexitat
sigui un acte de militancia. Per molt
que hagin aparegut formats més mo-
derns, la nostra velocitat lectora és la
mateixa. Com diu l'escriptor Juan Sas-
turain, «la lectura requereix un temps
que segons l'economia vital d’avui és
una inutilitat». En el seu llibre La utili-
tat de l'inutil, Nuccio Urdine aprofun-
dia en aquest aspecte. Una paradoxa
total.

Canvis en les formes lectores
Dediquem una gran part del dia a mi-
rar pantalles en que apareixen paraules
que visualitzem, reproduim i compar-
tim de manera immediata. Pero aques-
ta visualitzacié en un desplacament
continu de la mirada i el dit, és real-
ment lectura? Al'assaig La lectura: entre
el paper i les pantalles, 1a investigadora
Gemma Lluch es planteja si caldria
tornar a definir el concepte de lectura.
Potser la lectura ha canviat de manera
tan substancial que les definicions an-
teriors han quedat obsoletes.
Acostumem a relacionar la lectu-
ra amb l'acte de llegir textos literaris
canonics. Habitualment, la prescrip-

>> Les obres de ficcio es continuen llegint
majoritariament en paper. (Foto: JOAN CASTRO)
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>> Els audiollibres tenen un 3 % del public lector. (Foto: JORDI RIBOT)

ci6 d’aquest canon provenia de la cri-
tica, 'academia i la publicitat editorial.
Avui, a totes aquestes fonts, hi hem de
sumar els multiples prescriptors que
han aparegut a través de la xarxa i els
algoritmes dels diferents webs de com-
prairecomanacio dellibres. Lesxarxes
socials també han ofert als lectors una
plataforma nova a través de la qual es
poden convertir en critics i configurar
una comunitat. Aquest és un altre dels
canvis que ha sofert el mén editorial
en els darrers anys. La lectura no és
aliena a la vida virtual.

Nous formats i ginys de lectura

Alguns sectors de la ciutadania donen
alllibre un gran valor sentimental. Per
a d’altres, és un objecte poc util, massa
voluminés i dificil de consultar. El 1li-
bre i el diari en paper a poc a poc han
anat quedant arraconats pels formats
digitals, uns formats que ens perme-
ten engrandir la lletra, destacar els
paragrafs, buscar significats de mane-
ra automatica i consultar en el mateix
llibre electronic molts altres elements
complementaris. Sembla fins i tot es-
trany que amb aquesta nova oferta

informativa a través de les xarxes i els
nous suports digitals encara hi hagi
gent que opti pel paper. Segurament és
una qiiestié d’habits, de certa nostal-
giaide no pertinenca al grup d’aquells
a qui la sociologia ha definit com a
«nadius digitals».

Han canviat

molts aspectes

de Uentorn

lector, pero

el procés de

lecturaes

manté vigent:

un procés lent,

silencios i

individual

Més enlla del llibre digital, pero, hi
ha molts espais a Internet en que po-

dem llegir i informar-nos. Si compa-
rem aquesta lectura en linia amb la del

llibre convencional de paper, hi apre-
ciarem moltes diferencies. Els limits
a Internet no so6n definits; en canvi,
en el format en paper els marquen la
pagina, el capitol i el llibre que llegim
de manera seqiiencial. Quan som a
Internet, som nosaltres qui hi posem
l'ordre, entre les moltissimes capes i
enllacos. La feina del lector va més en-
11a de comprendre el que llegeix; tam-
bé li cal avaluar la fiabilitat de la font.
Aquests canvis lectors ens porten a
pensar que potser també cal un canvi
educatiu. Molts adolescents llegeixen
habitualment a través de la xarxa, i
des de les escoles es treballen aspectes
com la veracitat de les fonts, la tracabi-
litat dels itineraris i també la capacitat
d’'organitzar-se dins aquest mar d'in-
formacié que ha acabat sent Internet.

La incursié de I'audiovisual

Les editorials utilitzen habitualment
el mén audiovisual per promocionar
les seves publicacions. Un exemple
d’aixo és l'adaptacié del format del
trailer cinematografic com a element
de promocié de novelles: el bibliotrai-
ler o trailer de llibre.
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Dediquem una gran part del dia a mirar
pantalles en qué apareixen paraules

que visualitzem, reproduim i compartim

de manera immediata. Pero aquesta
visualitzacio en un desplacament continu de
la miradai el dit, és realment lectura?

De molts llibres, ja se'n fa un des-
doblament de format: d’'una banda, hi
ha el text en si mateix, i de l'altra, les
seves multiples adaptacions, siguin en
format audiovisual, de novel-la grafica,
d’album illustrat o fins i tot d’altres re-
creacions dels lectors mateixos. Mol-
tes histories sébn més conegudes per
les adaptacions filmiques o televisives
que pel llibre en si. D’acord amb aixo,
algunes editorials empenyen deter-
minats autors a escriure pensant amb
aquest enfocament transmeédia per
crear productes per a un tipus de pu-
blic que ha crescut en el mén digital i
de l'audiovisual.

Al llarg del segle x1X, les formes de
lectura es van veure alterades per
l'aparicié de la novella de fulleto.
Aquest tipus de novel-la buscava satis-
fer els gustos del nou public que havia
apres a llegir i d'una nova classe social
emergent. L'interes de la gent per com-

prar aquells diaris i seguir amb aten-
ci6 totes aquelles histories és un cas
molt semblant al que passa avui amb
aquests llibres pensats perque tinguin
altres formes de vida en altres mitjans,
com l'audiovisual o el dels jocs. Tam-
bé hem de considerar que les histories
que abans es consumien llegint no-
velles ara es poden veure a través de
les plataformes de televisi6 a la carta.
No hi ha gaire diferéncia conceptual
entre les series televisives episodiques
i aquelles novelles de fullet6 escrites
per grans autors com ara Balzac, Vic-
tor Hugo, Salgari o el mateix Dickens.
Leditora Silvia Querini, en una en-
trevista al programa de llibres Ciutat
Maragda, de Catalunya Radio, ja va
advertir-nos que les grans competi-
dores dels grups editorials avui ja no
son les altres empreses bibliofiles, siné
les plataformes audiovisuals. En vista
d’aquesta tendencia, algunes edito-

>> La lectura ens entreté, pero també ens ajuda a entendre el mon. (Foto: JoaN CASTRO)
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rials han optat per unir-se i collaborar
entre si, en lloc de competir directa-
ment.

La lectura com a simbol de distinci6
social

Dels estudis sobre els habits de lectu-
ra i de compra de llibres publicats re-
centment podem extreure un seguit
de dades interessants. Aquests estudis
ens diuen que el 41 % de les persones
llegeix de manera freqiient. N’hi ha un
38 %, pero, que no llegeix mai. El lector
en format digital representa un 23 %
i acostuma a tenir un perfil més jove
que no pas el del lector de llibres en pa-
per. Els audiollibres els utilitza només
un 3 % del public lector. Els lectors en
paper tenen una mitjana de 230 llibres
a casaiels digitals, uns 269.

La lectura és un simbol de distin-
ci6 social i possiblement aixo afecta
el grau de sinceritat en les respos-
tes d’aquestes enquestes. També sén
senyal de distincid i de cultura les bi-
blioteques familiars, heretades d’avis
a pares i de pares a fills. Aquestes bi-
blioteques s6n la metafora perfecta per
parlar d’aquelles persones que neixen
ja amb un equipatge cultural incor-
porat que prové de les generacions
anteriors. La situacié d’aquestes per-
sones contrasta amb la de les classes
més desafavorides que no disposen
d’aquest bagatge previ, un bagatge que
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>> La mainada entra en el mon de la lectura a través dels contes. (Foto: JOrRDI RIBOT)

Alguns sectors de la

ciutadania atorguen al llibre
un gran valor sentimental.
Per a d’altres és un objecte
poc util, massa voluminods i

dificil de consultar.

només poden adquirir amb politiques
publiques culturals actives i correcto-
res. Cal promoure l'accés a la cultura
entre aquests estrats socials, que avui
se’'n senten tan allunyats. Els plans de
foment delalectura serveixen per con-
tribuir a un altre factor molt impor-
tant, el de la cohesié social.

En vista d’aquests canvis, cal fer
una analisi clara i objectivable de I'es-
tat de la qiiesti6, sense apriorismes ni
nostalgies, per configurar politiques
publiques de foment de la lectura a
llarg termini. Patrici Tixis, president
del Gremi d’Editors de Catalunya, in-

sisteix en la necessitat d'un
pacte d’estat pel llibre i la
lectura en el proleg de 'opus-
cle Manifest per la lectura
d'Irene Vallejo: «Un pacte
amb mesures estrategiques
que faci créixer l'afici6 per la
lectura, que tingui cura de
les biblioteques, que acosti
el plaer de llegir a les esco-
les, que potencii les llibreries
com a grans agents culturals i, sobre-
tot, que ens permeti escurcar aquesta
diferéncia que encara ens separa dels
paisos del nostre entorn en nombre
de lectors».

En un moment de canvi com aquest
sorgeixen moltes preguntes: ara cal in-
tentar trobar-ne les respostes i, sobre-
tot, corregir les disfuncions. La lectura
ens entreté, és cert, pero també ens co-
hesiona i sobretot ens aporta coneixe-
ment i eines d’analisi per entendre el
moén que ens envolta més enlla de la
frivolitatila consigna.

Envista
d’aquests
canvis, cal

fer una

analisi clara

i objectivable
de lUestat de la
qliestid, sense
apriorismes
ni nostalgies,
per configurar
politiques
publiques de
foment de la
lectura allarg
termini
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