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La coompetéencia entre els
municipis de la Costa Brava:
cooperar i competir
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Salvador Calabuig

Un bloc de dinou pisos arran de mar.
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Quan fa molts anys, décades ja, que es parla de crisi
de |a seva oferta turistica, la Costa Brava encara
busca les linies mestres d’'un nou model valid per
satisfer les inquietuds dels turistes per al segle XXI.
Els municipis son els gue més activament han cap-
tat la necessitat del canvi i, pel seu compte, han
anat desenvolupant estratégies per singularitzar
I'oferta, fer-la més competitiva i atractiva per a la
societat postmoderna. Aixi, s’han millorat els serveis
i les infraestructures, s’ha anat posant en valor el
patrimoni natural i cultural, la identitat i I'autenticitat
dels llocs, es desenvolupen esdeveniments efimers
com mostres de cuina, festivals de musica o festes
medievals, i s'intenta diversificar 'oferta amb nous
atractius lligats amb els esports, les tradicions o el
medi ambient.

La clau esta a saber si amb aquesta pinzellada de
postmodernitat sobre el model tradicional n’hi haura
prou 0 bé els nous gustos de la societat postindus-
trial demanen una transformacid més profunda de
I'oferta. Una transformacié que no exigeix només
una millora | adequacié dels serveis, sind gue afecta
tot el territori, que és I'objecte de consum turistic.
Per a aix0, els municipis de ia Costa Brava han
d'entrar en una dinamica de coompeténcia, és a dir,
per una part han de competir entre ells per aconse-
guir tenir la millor oferta per al turista del segle XXI i
per I'altra han de cooperar en els interessos comuns
que afecten la proteccié del paisatge, la gesti6 sos-
tenible del patrimoni natural, social i cultural i la
qualitat de les infraestructures que comparteixen.



TERRITORI o» w REVISTA DE GIRONA = NUM. 224 MAIG - JUNY 2004 & [2063] 31

D'una banda han de cooperar en els i
per a la proteccio del patrimoni, i de I'altra

Resposta local a canvis globals

Al principi dels anys 90, els municipis
de la Costa Brava comengaren a
desenvolupar tota una série d’estraté-
gies per millorar la seva oferta turistica.
Fins a aquell moment, tothom parlava
de crisi, perd ningQ no es plantejava
canviar el model. Des de I"ambit
municipal es capti la necessitat de
canvi 1 s'elaboraren les respostes locals
per adaptar-se als canvis que s'anaven
produint en la societat i, per tant, en la
demanda turistica. El mén havia can-
viat, 1 els interessos dels turistes a nivell
internacional, també(1).

Un dels principals canvis que
comporta aquesta nova demanda és
que el turista actual busca la singula-
ritat dels llocs. El model turistic tra-
dicional s’havia dedicat durant quatre
deécades a eliminar les peculiaritats
locals per adaptar-se a uns estindards
de sol 1 platja iguals arreu. Aixi desa-
pareixien no sols els edificis singulars
dels passeigs de mar de Blanes, Sant
Feliu, Lloret, Roses o Palamés, sind
que les tradicions s’amagaven i molts
pobles de la costa varen perdre fins 1
tot la seva festa major davant les
ansies de modernitat. Aquest model
turistic tradicional sha anomenat
també fordista, perqué s’assembla al
sistema de produccié implantat per
Henri Ford, inventor de la produccio
en cadena, que oferia grans quantitats
d’un mateix producte, a un preu que
podia costejar-se molta gent. Amb la
societat postfordista el turista va
comencar a valorar la diferéncia, la
singularitat d’'un lloc. Les peculiaritats
particulars dels municipis, les seves
festes 1 tradicions, els seus monu-
ments, els plats tipics, la seva artesa-
nia, esdevingueren atractius. Els
municipis que han pogut mantenir
algunes d’aquestes peculiaritats i que
les saben posar en valor, en surten
beneficiats.

per obtenir la milic

Turisme és cultura, compres,
treball, esports...

Un altre canvi que ens porten els
neus temps ¢s que cada vegada hi ha
menys distincions entre el que es
considera turistic 1 el que no(2). Cada
cop més, la diferéncia entre turisme 1
compra es fa més estreta i anar a
comprar €s COnVCrteiX sovint en una
activitat turistica. Passa el mateix
entre turisme i cultura: qui pot dir
que un bon museu no €& un atractiu
turistic?; o entre turisme 1 esports,
entre turisme i treball. El turisme
arriba a envair fins i tot I'espai laboral
i un congrés es converteix en turis-
me, de la mateixa manera que visitar
una fabrica, una produccié artesanal o
l'activitat dels pescadors professionals
és ara ja una activitat turistica. Pero
no sols amb la visita a aquests llocs de
treball es fa turisme. El fet d’aprendre,
de formar-se, també ho és. Als parcs
tematics del futur no s’anira sols a
divertir-se, sind també a formar-se. A
nivell més local, a 'Escala, per exem-
ple, es promociona com a atractiu
turistic aprenentatge de la salad
d’anxoves, que els turistes practiquen
amb les seves propies mans, una acti-
vitat molt allunyada de I'habitual «ol
i platja» i que singularitza el municipi.

Tot aixd ens porta a un altre
fenomen: la superacié de la concen-
tracié geogrifica del turisme. Ara
qualsevol lloc és susceptible de ser
turistic, cosa que augmenta la com-
peténcia entre els llocs, perd al
mateix temps es pot aprofitar per
buscar nous atractius en el propi
territori per adaptar-se a la singulari-
tat que exigeix la nova demanda.

Autenticitat poc auténtica

L’etapa postmoderna porta encara una
altra transformacié que afecta el turis-
me: la perdua del concepte d’autenti-

citat. El turista postmodern vol conéi-
xer la identitat, la cultura dels llocs,
perd no hi fa res que aquesta identitat
se li presenti de manera molt superfi-
cial, simulada, teatralitzada, a base de
llegendes, representacions o comédies
que interpreten personatges disfressats.
1D’aqui I'éxit de les visites guiades amb
llegendes, representacions 1 personat-
ges que es fan a diversos llocs de la
Costa Brava. A Palamds, per exemple,
I’Oficina de Turisme va contractar
uns actors del grup El Galliner per
donar vida als personatges paradigmi-
tics, premoderns, els d’abans de 1arri-
bada del turisme de masses: el taper, la
peixatera, el pescador... Cada dia
d’estiu, donaven un tomb pel poble i
informaven de les activitats de 'Ofici-
na de Turisme. A Begur és un altre
grup de teatre, La Genial, €l que, a
través d’una suposada artista de varie-
tats afincada a Begur, explica la histo-
ria del Hoc. A Sant Feliu de Guixols,
les llegendes de bruixes i del monestir
saprofitaven per fer un recorregut per
la historia i 'arquitectura de la ciutat.
La ruta del Capvesprol, que ofereix la
fundacid Josep Pla a Palafrugell, és un
altre dels molts exemples. A Pals, els
mateixos pagesos que als anys 50 plan-
taven 1 recollien I'arrds a ma, ara ho
representen cada any, en un acte
organitzat per I'Oficina de Turisme.
Es barreja present i passat, ficcid 1 rea-
litat, preval I'espectacularitat per sobre
de la realitat, es parla de la identitat
del lloc 1 es dona un producte molt
ajustat al que és el gust postmodern.

Diversitat d'estratégies locals

Com es pot suposar, la resposta dels
municipis de la Costa Brava per
adaptar-se als nous canvis que com-
porta la societat postmoderna no ha
estat unanime. Cada municipi ha
intentat singularitzar la seva oferta,
fer-la diferent la del municipi vei,
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La fagana litoral
de Platja d'Aro.

aprofitar les peculiaritats del seu con-
text, i fer d’aixé un producte propi i
competitiu. Si abans, en '¢época del
desenvolupament del turisme fordis-
ta, hi havia una politica de promocid
uninime sota la marca paraigties
Costa Brava, ara hi ha diversitat
d’estratégies locals. | les entitats esta-
tals 1 supramunicipals també ho afa-
voreixen, El Ministeri d’Economia i
la Generalitat, que concedeixen una
aportacid economica a través dels
Plans d’Excel-léncia, obliguen que
sigui el municipi o la zona qui deci-
deixi la inversio. Per la seva part, el
Patronat de Turisme de la Costa
Brava-Girona també incentiva la
posada en valor de les peculiaritats
locals a través de projectes com
I'Estructuracié dels Recursos Turis-
tics de Jes Comarques Gironines(3),
que té entre els seus objectius presen-
tar la diversitat com a principal actiu
turistic i dotar de personalitat I'oferta
de les comarques gironines.

Cinc estratégies per singularitzar I'oferta

Tot i que hem dit que les respostes son
diverses, després d'analitzar el que ofc-
reix cada municipi de la Costa Brava
ens hem atrevit a fer una classificacio.
Aixi, hem presentat aquesta multiplici-
tat d’estratégies que han anat creant els
municipis des dels anys 90 en cinc
grups, 1 les hem ordenat segons el gran
de trencament que suposen sobre ¢l
model fordista. Comengant per les que
marquen una linia més continuista amb
el model tradicional, la classificacio és
la segtient:

1. Millora de la qualitat del pro-

ducte turistic tradicional

2. Creacid de productes turistics

efimers

3. Creacid d’espais tematics

4. Re-creacié de I'espai urba

5. Gestid sostenible de les desti-

nacions madures

L'estratégia de millorar la qualitat

del producte descansa sobre la idea
que no cal gaire canvi de model, que
el model tradicional ja és bo, el que
passa ¢s que cal millorar la qualitat
perqué s’ha degradat en els darrers
anys i cal posar-lo al dia. Es ¢l model
gque es defensa 1 es promou des de
Iadministracid de IEstat i Pautond-
mica des del anys 90. La practiquen
amb més o menys intensitat tots els
municipis de la Costa Brava quan
construeixen i milloren passeigs
maritims i el front del mar, milloren
la qualitat de les platges i els seu ser-
vels, creen zones de vianants 1 poten-
cien les zones comercials urbanes,
organitzen activitats d’acolliment...
N’hi ha que fins i tot tiren endavant
programes de qualitat. Hi ha exem-
ples molt Hoables d’entitats privades 1
publiques de la Costa Brava que
estan fent una magnifica tasca en
aquest sentit. En el fons, perd, aques-
ta estratégia, per si sola, no representa
cap canvi sobre Petapa anterior, sind
només una posada al dia,

Una altra estratégia, també molt
estesa, consisteix a organitzar esdeve-
nmiments que durant un cert periode
atrauen un bon nombre de turistes.
Aqui podem incloure des de les mos-
tres de cuina, els festivals de musica
d’estiu, o esdeveniments esportius. A
la Costa Brava, a diferéncia d’altres
zones turistiques no hi ha grans esde-
veniments com els de Cannes, Vene-
cia o Sitges. Ni tan sols com el de
Benidorm. Perd tenim un Ral-li

Espanya-Catalunya de Lloret o la
Christmas Race de Palamés, i el que
&s més important, esdeveniments -
gats amb la naostra cultura o tradicid
que cada vegada acullen més gent.
Ens referim al Festival d’Havaneres
de Calella de Palafrugell, Terra de
Trobadors de Castelld d’Empuries,
els focs d’Artifici de Blanes o les fes-
tes de Carnaval.

Teatre i espectacle

Acostant-nos més al gust postmo-
dern, trobem les estratégies que es
basen en la representacio, en la tema-
titzacid, en la teatralitzacid de la rea-
litat. La possibilitat de tenir un gran
parc temadtic ha quedat lluny de la
Costa Brava, pero els municipis
saben que aquests tipus d’espai
atrauen el turista 1 fan el possible per
trobar alternatives que de moment
son només projectes embastats o par-
cialment descartats. Exemples son el
parc tematic relacionat amb la misica
que es vol fer a la Selva, 'llla Tzosaki
de Blanes, el projecte Hecas de
Molinars, 'espai Costeau a Sant
Feliu... No per aixo podem dir que
la Costa Brava no ofereixi aquesta
versio del turisme postmodern. Mol-
tes vegades es tematitzen espais ja
existents, a través de les visites teatra-
litzades, que ja hem comentat abans.
També es fa servir la tematitzacid
quan es fan ¢sdeveniments efimers.
No es pot negar que ¢l festival Terra
de Trobadors converteix tot el nuch
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de Castelld d’Empuries en un espai
tematitzat, amb entreteniments ladics
i culturals, representacions i répliques
de I'epoca medieval. Es barregen les
tradicions antigues amb altres meés
modernes, s’hi posa molt d’espectacle
i es fa un pastitx, una barrija-barreja
que en pocs anys ha aconseguit un
exit impressionant de public.

Perd no sols es tematitzen els
espais existents, hi ha projectes de
futur per construir nous espais que
giren al voltant d’'un tema. En tenim
un exemple a Castell-Platja d’Aro, un
dels municipis més postmoderns de la
costa, on la ficcid i Vespectacle estan
acaparant I'espai urba i omplen els jar-
dins 1 parcs amb ovelles, formigues,
bolets 1 escultures que volen donar la
imatge d’estar en un gran espai temai-
tic. Ara, Platja d’Aro vol anar mdés
enlld d’ambientar els espais pablics i es
proposa convertir els dos marges de la
carretera que uneix els seus dos nuchs
principals de poblacid, el de Castell i
de Platja d’Aro, en una gran zona
ladica, lliure de zones d’allogament,
on s’hi installarien atraccions innova-
dores, bars, restaurants, discoteques
cinemes, zones comercials... El nexe
d’uni6, la tematitzacié de totes aques-
tes atraccions, estard basat en la platja.
El projecte, elaborat per 'equip BCpn
SL, dirigit per Ricard Pié,(4) el defi-
neix com un passeig on 'aigua, la
sorra, les zones d’ombra 1 de sol, les
embarcacions i tota la iconografia del
litoral turistic serd la protagonista de la
urbanitzacio. Es a dir, serd una repre-
sentacid, una copia del que va ser el
principal atractiu turistic de Castell-
Plagja d’Aro, la seva amplia platja. El
projecte, aprovat ja inicialment per
IAjuntament 'any 2001, preveu edi-
ficar fins a 30.000 m® de sostre i es
convertird en un dels espais ludicoco-
mercials més grans de Catalunya, si el
comparem amb altres centres inaugu-
rats recentment a Barcelona, com I'llla

Diagonal, Glories i el Maremagnum,
que tenen respectivament 34.000,
32.789 1 21.659 m*. Projectes com
aquest demostren que els espais hipe-
rreals, tematitzats formen part dels
projectes de futur de la Costa Brava.

Tornar a ser ciutat

Una estratégia més agosarada és la re-
creacid de Despai urba, és a dir, tor-
nar a crear un espai urba, per fer-lo
apte per viure-hi tot any. Els nos-
tres municipis turistics han crescut, i
segueixen incrementant molt el
nombre d’habitatges, perd no estan
preparats per acollir aquests turistes
tot I'any com a residents. Molts llocs
turistics no sén ciutats «reals»,(5)
tenen la forma de ciutat perd no les
seves funcions. No tenen un centre
que estructuri el seu espai 1 la seva
convivéncia, els falta la plaga del
poble, el passeig o la rambla on es
troben 1 conviuen els veins, En un
poble «normal», per exemple, quan
neix una criatura els pares la passegen
pel centre de la ciutat: la placa de
I’Ajuntament, la rambla o el passeig
on es troba la gent. On portar-la en
un lloc turistic que només té zones
comercials, ladiques i de restauracid?
A més els municipis turistics no
tenen un urbanisme compacte. Estan
tformats per espais desconnectats
entre si, urbanitzacions, campings,
zones residencials turistiques, zones
comercials... 1 els manquen serveis
sanitaris, culturals, educatius, activi-
tats economiques, comercials per
assumir tota la poblaci6. Els munici-
pis de la Costa Brava, amb més o
menys encert, estan tirant endavant
estratégies per re-crear aquests espais
urbans, per convertir les segones
residéncies en primeres, per transfor-
mar 'espai turistic en una ciutat resi-
dencial, un lloc per viure-hi tot

I'any, per transformar, en conseqiien-

cia, els turistes i propietaris de sego-
nes residéncies en ciutadans. Aques-
tes estratégies se centren en la creacid
o revitalitzacid del nucli urba, a crear
serveis per prolongar tot 'any la fun-
cio residencial o cosir la ciutat, és a
dir, unir tots els fragments que for-
men els nostres pobles turistics per
donar-los un sentit unitari. Fixem-
nos que aquestes son estratégies que
en podriem dir «no turistiques»,
volen esborrar no sols la forma, sind
les funcions que el turisme tradicio-
nal ha donat als nostres llocs turistics.
Que aquestes estrategies funcionin és
una de les preocupacions més impor-
tants dels municipis. Cal recordar
que la proporcié de places d’habitat-
ges d's turistic (inclou els de Hoguer
1 les segones residencies) va augmen-
tant tant proporcioralment com rela-
tivament. Entre 'any 1990 1 2001, la
Costa Brava ha perdut el 15% de les
seves places de camping 1 el 6% de les
places hoteleres, 1 al mateix temps
han augmentat més dun 17% les pla-
ces d’habitatges turistics. En aquests
moments, 'oferta d’allogament de la
Costa Brava es reparteix en un 10%
en places hoteleres, 15% en campings
i, la resta, el 75%, en habitatges d’as
turistic. Com treure la maxima ren-
dibilitat a les més de 600.000 places
d’habitatges d’as turistic? Sembla que
I'opcié més rendible consisteix a per-
llongar tot I'any la vocacié residen-
cial: el residencialisme. Totes les
poblacions de la Costa Brava ho
desitgen. La majoria esperen que el
desdoblament de la N-II, el TGV i
els vols barats de Ryanair els donin el
cop de ma definitiu. Alguns munici-
pis es conformen a aconseguir que
amb les seves estratégies els propieta-
ris de les segones residéncies freqiien-
tin més la Costa Brava. D’altres s’han
transformat en una vertadera ciutat
residencial. L'exemple paradigmatic a
la Costa Brava ¢s Blanes, una pobla-
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ci6 on els habitatges han crescut un
30% entre 1990 1 el 2001, i que en
un termini mitjd sera una ciutat resi-
dencial per a 50.000 habitants. Té la
qualitat de vida d’una ciutat mitjana,
estd a poca estona de 'area metropo-
litana de Barcelona i, a més dels ser-
veis necessaris per viure-hi tot Iany,
té una xarxa associativa molt valorada

per la gent que vol ser-ne ciutada.

Els limits del residencialisme

Caldra anar en compte, pero, amb
aquesta estratégia que es postula
actualment amb tant d’interés. No
podem portar-la a Vextrem 1 conver-
tir els pobles que ara tenen 5.000
habitants en urbs de 50.000 o
100.000 habitants. Posar més de mig
milié d’habitants a la Costa Brava
comportaria també una degradacid
de Uespai, no sols per la pérdua defi-
nitiva de la identitat d’aquests llocs,
sind pel que suposaria per al territori

multiplicar per 10 la portada d’aigua,
les linies d’alta tensio, els accessos, els
abocadors... Per altra part, ;com
farem compatible Iactivitat turistica
que inclou transgressio, diversio,
trencament d’horaris... amb la nova
vocacio residencial?

La gestid sostenible

Per acabar, una estratégia tan com-
plexa i necessiria com l'anterior: la
gestio sostenible de les poblacions
turistiques. Els municipis saben que
és imprescindible adequar el creixe-
ment urbanistic a la capacitat de
carrega del Yoc, perd també saben
que no tenen cines per fer disminuir
un creixement que en les darreres
decades 80 1 90 no sols no s’ha aturat
sind que, en molts municipis, el con-
sum del territori ha estat més impor-
tant que en els anys 60 o 70.(6)

Els plans d'urbanisme dels anys
80 varen fer la feina bruta de conte-

Espais tematitzats: les places de Platja d'Aro, amb les formigues, els bolets o les ovelles,
volen convertir I'espai turistic en un gran parc tematic.
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nir la urbanitzacié desenfrenada i1
protegir bona part del terreny amb la
qualificacié de sol no urbanitzable.
Es varen posar les regles del joc i es
va organitzar amb més o menys
encert ¢l creixement futur dels muni-
cipis. Ara semblaria que I'estratégia
dels municipis de la Costa Brava cap
a la sostenibilitat és un fet. L’eéxit
d’adhesions a la Carta de Tossa,
I'impuls de la Diputacié de Girona
per donar suport als municipis que
volen tirar endavant ’Agenda 21, cls
discursos del sector a I'hora de valo-
rar el medi ambient, les operacions
d’aparador per salvar Castell, Pinya
de Rosa, la desembocadura del Flu-
vid o la zona de la Platera de I'Estartit
ens podrien fer pensar que anem pel
bon cami, perd la sostenibilitat & una
proposta més publicitada que reeixi-
da. S’han donat grans passos. Torroe-
lla de Montgri, a més de fer un pla
d’urbanisme aplaudit fins 1 tot pels
ecologistes, ha demostrat amb
I'exemple de les Medes que la gestid
sostenible pot ser un atractiu turistic;
Lloret aspira a tenir un nucli urbi
sensc circulacid de cotxes particulars;
Sant Feliu de Guixols va fer I'any
1999 un pla d’estalvi energetic(7) que
no s’ha desenvolupat perd que encara
segueix essent valid; la majoria de
municipis estan enllestint I’Agenda
21... perd la Costa Brava encara pot
créixer urbanisticament entre un 25%
o un 50% més. Com a exemples,
Llanca ha fet un pla general amb una
capacitat residencial per a 46.872
persones, 1 Calonge, si no requalifica
s0l urbanitzable pot arribar a ser una
poblacid per a 400.000.

Hem anat enrere des que en els
primers debats ciutadans dels anys 70
es demanava un creixement mes
mesurat. Amb I'agreujant, perd, que
ara plou sobre mullat. S’ha continnat
creixent a gran ritme sobre un paisat-
ge ja molt degradat.
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PLACES D’ALLOTJAMENT TURISTIC

COSTA BRAVA 2003
Places totals: 733.797

" Habitatges Turisme

i 1 Rural (0,2%
| dilstrisic(747%) e

Nota: Els habitatges d'Us turistic inclouen els apartaments
de lloguer i les segones residéncies (estimacio realitzada
a partir del cens d’habitatges de 1991).

| Font; Direccié General de Turisme. Generalitat de Catalunya

Decisions municipals més fermes

Els municipis de la Costa Brava han
iniciat el cami del canvi.(8) Estan tre-
ballant per millorar i singularitzar
l'oferta, perd encara caldria més deci-
sid en les seves apostes. De moment,
els municipis actuen per intuicio, sense
tenir un model preestablert, copien
estratégies que han funcionat a altres
llocs. Si una mostra de cuina funciona,
aviat apareix una réplica al poble del
costat. Aixi es multipliquen els esdeve-
niments gastronomics, musicals, tradi-
cionals 1 el que volia ser una singulari-
tat d’un lloc es converteix en habitual.
Hi ha pocs municipis que disposin
d’un técnic de grau miga o superior
per gestionar la seva politica turistica i
encara n'hi ha menys que tinguin un
model turistic preestablert i pactat
entre tots els agents, que guil les seves
actuacions. Els municipis de la Costa
Brava han de decidir quin ha de ser ¢l
seu model turistic 1 actuar en conse-
quiencia des de tots els ambits munici-
pals ptiblics 1 privats per tenir una ofer-
ta d’acord amb el negoci turistic del
segle XXI. El cami s’ha iniciat, ara cal
més fermesa per continuar,

Competicié municipal

A més de competir per tenir la millor
oferta, els municipis de la Costa Brava

tenen uns INteressos comuns que exi-
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geixen organitzar algun sistema de
cooperacid entre ells. En aquest sentit,
el principal problema de la Costa
Brava ¢s que no té iniciativa conuna,
no t¢ un lideratge que aglutini i defen-
s1 els interessos de tots. No ¢ tampoc
un diagnostic, una avaluacid tecnica
que marqui fins on pot créixer, quines
son les iniciatives que en conjunt ens
bencficien i quines les que no han de
multiplicar-se per la costa. En no
haver-se diagnosticat la situacid, no
tenim tampoc un projecte, un pla que
guil els interessos comuns. Dividida en
tres comarques 1 sense una estructura
propia amb poder executiu, coordinar
esforcos és dificil. Perod no hi ha dubte
que cal una minima cooperacio.
Perqué, squan costa al territori
cada plaga turistica més? Un nou edi-
fici en un dels municipis, ;que suposa
per a tots els altres en vies de comu-
nicacid? 1 oen depuradores? i en ser-
vels d’aigua? 1 en linies eléctriques? i
en identitat? i en paisatge? i en places
d’aparcament? 1 en serveis medics? i
serveis turistics?... Una bona explota-
cid turistica necessita tant les estrate-
gies per crear 1 millorar les ofertes
particulars com la cooperacid que
permeti que una estratégia local no
distorsioni la dels altres municipis.

Salvador Calabuig i Serra és gedoraf,

professor de la UdG i exregidor

de Turisme de Sant Feliv de Guixols.
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