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rop del 40% d'aigua envasada sense gas que es
beu a Espanya prové de I'area del Montseny i les
Guilleries. Aixd és aixi per giiestions histariques i
per la seva indubtable qualitat. L'aigua al Mont-
seny-Guilleries esta influenciada per multiples fac-
tors. La meteorologia hi té un paper important;
aquest és un element que depen de diferents circumstancies,
algunes a nivell mundial (I'escalfament del planeta) i altres a nivell
més local (la imprevisio de la pluja). Per altra banda, I'actuacio
humana també hi incideix, com per exemple I'abandonament dels
conreus tradicionals de les masies. Els canvis en les explotacions
forestals també son un factor que cal tenir en compte; les masses
arbories del Montseny-Guilleries han augmentat considerablement
en els darrers cinquanta anys i els canvis en els tipus d'arbres
modifiquen el hinomi terra-aigua. Aixi, els regadius i les explota-
cions intensives del pi tipus Douglas poden afectar les deus
d’aigiles superficials fins a assecar-les. Perd |a relacia causa-efec-
te no és tan simple; hi ha multitud d'interrelacions. També hi
influeix 'extraccio d'aigua de les plantes embotelladores que prove
principalment de pous amb una fondaria considerable sense que
aixo trenqui la percepeio d'aigua de qualitat -tot al contrari, la
millora- encara que es perd la imatge idil-lica de I'aigua de la font.

L'aigua de les Guilleries té unes caracteristiques molt
adients per al consum huma: és una aigua amb una mineralitza-
cio feble. Aixo es deu a les caracteristiques del terreny, un mas-
sis granitic en un entorn natural, i en contraposicid, al seu voltant
hi ha terrenys menys muntanyosos (amb unes cotes més bai-
xes), en bona part de tipus calcari i que recentment en algunes
arees han resultat contaminats per nitrats. Tanmateix, I'entormn de
I'area del Montseny i les Guilleries esta prou ben preservat; bona
part del Montseny com a parc natural i les Guilleries com un
espai que es protegeix per si sol. Aquesta preservacia ha de
garantir la qualitat de les aiglies tant superficials com subterra-
nies. Perd també s'ha de garantir la sostenibilitat del desenvolu-
pament huma del territori.
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Les empreses embotelladores tenen un dilema. Per una
banda, el creixent consum i la competitivitat del sector les forga a
volums d'extraccio més grans, i per l'altra, aquesta accia ha de tenir
uns limits per a la seva sostenibilitat. EI consum d'aigua envasada
per terme mitja a Espanya encara esta per sota de nivells europeus i
la competéncia forga a reduir costos que també es generen a nivell
de publicitat. Aixa, en terminologia d'estratégia d'empresa, son les
economies d'escala en publicitat, 1 vol dir que com més es ven una
marca determinada, menys ha de gastar en publicitat per litre venut
per acanseguir el mateix impacte publicitari. Davant d'aquestes cir-
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Queros i la roca del Mal Sopar.

cumstancies, per exemple, el grup Danone amb la seva marca lider
Font Vella esta iniciant una nova estratégia que es basa en envasar
aquesta marca amb aigiies d'altres brolladors. Tanmateix, aixo indi-
ca que I'empresa no vol sobreexplotar els aqiiifers i demastren la
seva sensibilitat envers la natura.

Fa uns anys, Fant Vella, SA va comprar I'aiguaneix de Fonte-
milla, situat a la vall del Monte de Cutamilla a Sigiienza (Guada-
lajara). L'any passat va inaugurar les noves instal-lacions, que
han suposat multiplicar per sis I'envasat de litres d'aigua. La
marca Fontemilla encara continua a la venda, pero ja s’ha
comencat a comercialitzar la marca Font Vella Siglienza per a les
comunitats autonomes de la part occidental de I'Estat espanyol.
Tanmateix, aixd ha estat possible pel canvi en la normativa que
ara permet vendre aigua amb la mateixa marca encara que sigui
de diferents fants, perd esmentant-ne la procedéncia.

La qualitat de les aigies de I'area del Montseny i les Guille-
ries va lligada a una composicié de minerals que és bastant
homogenia. La publicitat ven aigua sense indicar aquestes quali-
tats minerals, de la mateixa manera que els anuncis de colonies
no especifiquen les seves aromes. Perd, un és un producte natu-
ral i I'altre un producte elaborat. Els productes naturals, en espe-
cial els de caire geologic o hidrologic, estan lligats a la terra d'on
provenen. El marbre de Carrara ha de ser d’aquesta pablacio, i el
marbre de Santa Maria Tonameca (Oaxaca, Méxic) es ven com a
«marmol tipo Carraran, De la mateixa manera, qualsevol marca
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d'aigua procedent del Montseny-Guilleries ha d'estar vinculada a
aquest territori si no es vol enganyar el consumidor. La composi-
cio de I'aigua Font Vella és tnica i per tant té un valor diferenciat
en relacio a les altres. La composicio de Font Vella Sigiienza és
diferent (t& més anions i cations) i s'ha d'identificar clarament.
Qualsevol empresa que comercialitzi aigua natural ho ha de fer
sense el subterfugi de posar en lletra petita -només apta per a
ulls jovenivols- la seva procedéncia; aquest és el cas de la nova
aigua Yivaris, procedent de la mateixa font que 'aigua Fonter
perd amb menys gas carbonic afegit. Aquesta font és a Amer, en
el limit fronterer de les Guilleries, i és coneguda popularment pel
nom de Font Picant. Curiosament, aquest nom quasi generic és
la marca de l'excel-lent aigua Font Picant pravinent de la mateixa
localitzacia. Res a veure -ni en el beure- amb 'aigua de la font
Picant de Sant Hilari Sacalm.

Son els valor de I'aigua procedent del marc del Montseny-
Guilleries gque san perdurables. Aquests valors s'haurien de
correspondre amb una xarmxa de balnearis o similars que no han
tingut continuitat, per exemple, a Sant Hilari Sacalm o Amer. En
el limit de les Guilleries, a Santa Coloma de Famers, aixo s'ha
aconseguit perd amb una diferencia: actualment no hi ha explota-
cid d'aigua envasada.
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