; o

“Es veritat que molts establiments comercials estan al dia, pero encara queden molles botigues amb les ma-
teizves installacions de qual les varen inauwgurar, Cal prevewre wn capitol d'amortitzacid de les instal lacions,
i renovar-les perviodicament. Es wuna inversié productive { rvendable que ve dirvectament en benefici del co-
merciant”, {Francese Ferrer i Gironés, a "L’estructure comercial « les comurgues givonines™),
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El comercio es una importante cara de la
ciudad. Cuando algo le duele al comercin la ciu-
dad se entristece, cuanclo recchra el ritmo nor-
mal, toda la ciudad se normaliza; si los comer-
ciantes se acostumbran a la no puntualidad, so-
bre la ciudad viene la fama del desorden. Si los
precios suben, convierten en cara una ciudad.
Todo repercute schre el comercio, desde un pe-
drisco en el campo, hasta la apertura de una
autopista, o una temporada de rigurosa vigilan-
cia municipal del trafico rodado o la <efaliza-
cion de direcciones obligatorias en las calles La
ciudad y el comercio se comunican vitalmente
ccmo alma y cuerpo.

Ese hecho social y econdmico flamacdo co-
mercio merece una especial atencién. Se intuia
que merecia eso, perc en nuestros dias se ha
visto que era mds: el estudio, que llega a todo,
debia llegar también al comercio, era una exi-
gencia. La atencion estudiada, no sentimental,
del economista ha movido a Francesc Ferrer i
Gircnés a escribir su libro «L’estructura comer-
cial a les comarques gironines».

De un tiempo a esta parte quienes estan in-
teresados directamente por la estructura comer-
cial podian «presentir», «intuirs, que algo esta-
ba ocurriendo, para bien o para no tan bien.
Ahora, después del estudic profundo, une ve la
irrebatibilicdad de unos heches. Asi, los gerun-
denses teniamos directa vivencia de que la vida




aqui se nos estaba encareciendo, pero hemos
leido que el poder adquisitivo de «nuestra» pe-
seta es ya tan solo de 0'88, comparado con base
Madrid = 1, y teniendo en cuenta que el presu-
puestc familiar tiene las mayores partidas en
alimentacion y vestido que suman el 63 % de
los ‘gastos, es por estos dos conceptos por donde
se nos encarece la vida en Gerona.

As{ van surgiendo los datos. A veces éstos
son de buen signo: entre 1964 y 1969 Gerona ha
tenido un crecimiento comercial muy importan-
te habiendo incrementado en un 846 % los maér-
genes comerciales producidos: el sub-sector co-
mercial aumentd a un ritmo superior al del
resto de sectores econdmicos, En siete afios el
comercio duplicé el personal renumerado. Otras
veces el autor subraya como un dato puede pa-
recer favorable y en realidad no lo es tanto: el
comercio tiene una poblacién activa de 20119
personas, que representan el 10'3 % de la tota-
lidad de la poblacién, perc el incremento es en
perjuvicio de la industria, la agricultura, y la
pesca.

Otras veces aflora el dato sorprendente: en
cuante al ndmero de licencias comerciales, he-
mos pasaclo de 8.749 en 1963 a 14.303 en 1970.
Pero existe un problema de falta de correlacion
entre ellas y la cantidad de comerciantes que
supone el 13 % de los comerciantes rle Cata-
lunya en cuantc al comercio al por menor vy el
17 % en mayoristas. Por cada 100 habitantes
tenemos una tasa de licencias comerciales de
3'53, que nos sitda en cabeza de todas las pro-
vincias espafiolas. Excesivo nimero de licencias
que lleva como secuela la escasa dimension de
los establecimientos comerciales, de los cuales
el 49 % estan regentados por una scla persona
ocupada.

Al examinar por ramas de actividad la evo-
lucién comercial surge el «boom» turistico: la
«activiclad diversa» del souvenir ha aumentado
un 229 %, mientras la media de Espafia aumen-
taba solo un 83 %. Gerona ha experimentaco,
por otra parte, un excesivo crecimiento en nu-
mero de mayoristas, que llegan a 486 por mil
habitantes, ndmero que hace pensar es contra-
rio a la ideal estructuracion, habida cuenta de
que los minoristas con un sub-sector minifun-
dista que ya seria hora de que pensasen en su
transformacion en «hiper-mercadosx».

No falta en el libro «L’estructura comercial
a les comarques gironines», de Francesc Ferrer
i Gironés, los oportunos toques y llamadas a la
general sensihilizacién sobre el tema. La medita-
cidén se sugiere en multiples ocasiones, ante
unos numeros que delatan anormalidad o ante
unas actitudes que exigen unos cambios: se se-
fiala que en Gerona se ha provocado un fend-
meno curioso y contradictorio al decrecer la ca-
pacidad de compra per capita y al aumeantar la
tasa de licencias comerciales; un buen punto de
reflexidn, paradoja de los economistas cue de
la frialdad de las cifras saben sacar el rojo de
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la alerta, alerta que deberia ser muy luminosa
para quienes estdn interesados por la situacion,
estructura y futuro del comercio gerundense.
Mds encendida, si cabe, es la alerta cuando el
autcr trata del individualismo del comerciante
gerundense: «Causa del nostre esmicolament
comercial i de la nostra proliferacid de botigues
es |'esperit individualista que patim. Es cert que
molts comerciants a forca le laboriositat i tre-
ball han creat la seva propia riquesa, i han
guanyat un prestigi d'homes trempats i treba-
lladors. Perd un cop han arribat a aquest estadi,
s'han aturat en la conservacié de la seva situa-
cid, i es creuen que podran superar totes les
dificultats amb els seus propis mitjans. Es fre-
qlent veure com molts comerciants només s‘a-
grupen en el moment de discutir la distribucio
dels gravaments fiscals, i durant la resta de
l'any s'ignoren mutuamenty,

La atalaya del autor, al fin del estudio, le
permite dejar constancia de unas recomendacio-
nes, algunas de las cuales son éstas: reestructu-
racion de «empresas», mas que de «botigues»,
remodelacién de centros comerciales en las ciu-
dacdes, organizacion de circulacién de vehiculos
y peatones en funcién de la importancia del co-
mercic, fomento de Mercados y puestos ambu-
lantes que actvan de reguladores de precios, es-
tudios y proyectos de hiper-mercados de atrac-
cion comarcal, revision de bases imponibles
ante la Hacienda PUblica. Las recomendaciones
schbre el campo concreto de Gerona-ciudad se
amplian, aun: realizacién de Estudio Socioldgico
de la realidad, renovacidén de instalaciones co-
merciales con mas periodicidad, atencién muni-
cipal a la ordenacion del trdfico que podria
yugular la fluidez humana precisa para el co-
mercio, fomento de métodos de venta para aba-
ratar la vida, concentracién de mayoristas en
un Mercado Central, Casa de Contratacidon para
el mercado semanal. Y en cuanto al comercio
en la Costa Brava se sefala la falta de mayoris-
tas, de huenas comunicaciones, y de precios
mds asequibles sobre todo en rama de alimen-
tacion.

La edicién de «L'estructura comercial a les
comarques gircnines»s ,de Ferrer | Gironés, es
un buen signo de salud por parte de la entidad
que la ha llevado a cabo, la Cédmara Oficial de
Comercio e Industria de Gerona. Porque se ha
evidenciado que una vez puestas boca arriba las
cartas no todas han sido optimistas, llegando
algunas a convertirse en acuciantes interpela-
cicnes que demuestran cuanto falta recorrer en
mentalizacidon y actuacién. El resultado del exa-
men esta ahi, a la vista, en el propio escaparate
de la Camara. La autocritica realizada podria
ser un modelo a sequir por entidades y estamen-
tos que siempre son susceptibles de mejora. Sin
triunfalismos y sin amagos, auscultando la rea-
lidad cotidiana, seria un buen inicio — como en
el caso presente — para construir lo nueve o
derribar lo ruinosc cuando el servicio al bien
comin exige tales compromisos,



