POSTAL GERUNDENSE

«Riqueza activa»

Y
Cultura 1969

por JORDI DALMAU

Comparecidé puntualmente a su cita anual e
Anuario del Mercado Espanol 1969, la obra que
con notabilisimo esfuerzo viene editandc el Ban-
cc Espafcl de Crédito. La profusicn de datos, el
detalle de innumerables aspectos de nuestra eco-
nomia y de nuestra sociedad, la complejidad
misma de su crdenamiento podrian ser una real
barrera que privase al lector apresurado de la
captacién de! verdadero contenido. Acercar el
dato importante a su principal cestinataric pue-
de ser mision del trabajo periodistico; en este
caso, el destinatario de los datos que vamos a
escoger en el Anuvario serd el gerundense, el pro-
tagonista, a sabiendas o no, de nuestra historia
actual, el gerundense, que ha de conocer nuestra
ohjetiva situacidn en el concierto nacional, que
el improbo trabajo de reducir las cosas vivas a
nomeros nos ha sico puesto en la mano. Vamos
pues a seleccionar aquellos datos de algunos as-
pectos gerundenses, referidos a nuestras «areas
comerciales»: Gerona, Olot vy Puig-
cerdd. Indicdbamos ya en anterior articulo el
concepto de «érea comercial» segin el criterio
del Anuaric: una zona caracterizada por poseer
una propia personalidad, independiente de la di-
vision administrativa, englobando nuclecs con
peculiaridades socicecondmicas similares vy ho-
mogéneas, traducidas en afinidades de costum-

Figueras,

bres y hébitos de compra, gustos y motivaciones,
asi como de formas de vida. Ya se adivina que
no hay que confundir un «drea» con una «co-
marca»; la primera tiene un marcado visor eco-
nomico; v la segunda, humano. El «Atlas Co-
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El paso multicoler y vistoso del turismie por nuestras
costas ha llenade nuestras arcas v nuestres windices de

activan a niveles insospechadas. La tierra, la
naturaleza, mimadas por regalo, pero tambien por
esfuerze del hombre, conocen hien el saludo cordial
sobre olas de scnrisas. Pero hazen falta mas saludos,
mas encueniros: es precise que las sirenas del jubile
celebren también la llegada de nuestros buenos «indices
de rigueza activan a los puertas, un tanto exhaustos, de
nuestros windices culturaless,

rigueza

mercial de Espafia» senala la existencia de 101
dreas comerciales, dato que no habremcs de ol-
vidar en las comparaciones & que nos refe-
riremaos.

«Riqueza activa» es el conjunto de elementos
que contribuyen al procesc de desarrallo y a la
formacion de la renta nacicnal. Coma quiera que
dichos elementos son de caracter hetercgénec vy
de imposible medicion en unidades monetarias,
ha sido preciso encontrar unas expresiones ho-
mogéneas representativas: asi nacid el indice de
«rigueza activa» o participacion de cacla area en
el total nacional. Las férmulas del célculo, que
omitimes transcribirlas aqui, se basan en el
Anuvario sobre estas bases: demografia, cultura,
economia y turismo, elaboréandose unos indices
que luego son tratados con dates referentes & la
poblacién total, urbana e inmigrantes por afo;
aparecen también unos datos de caracter cultu-
ral, taméndose el ndmerc de habitantes que es-
tuclian bachillerato v el nimero de librerias, da-
tes que indican parcialmente lo deseade puesto
que se deberian tener en cuenta otros efementos
de orden cultural tales como biblictecas e insti-
tuciones farmativas; pero el bachillerato se pue-
de bien admitir como indice de cultura media,
bastante significativo. Por ofra parte se ha selec-
cionado el dato de librerias comeo instrumente
de cultura en general; en este dato se compren-
den editoriales, librerias de nuevo o usade, ¥
los puestos fijos ¢ qguioscos que se dedican tam-
bién a la venta cle libros. Estos son los datos que
nos facilita el Anvario relativos a las cuatro dreas
comerciales de nuestra provincia:



INDICE DEMOGRAFICO

Indice

Poblacién total Poblacién urkana Inmigrantes  demografico
Gerona 7oV'T7 221770 1.226'7 7398
Figueras 2123 1316 352'3 2324
Olot 1277 25'5 197°5 140'2
Puigcerda 34'5 - 38'9 411

La Oltima columna, Indice demografico, ex-
presa el resumen de los datos. Interesa conocer
que la mas alta en ese indice cde las areas co-

INDICE ECONOMICO

Se parte de un «indicador general de rigue-
za» elsborado a base de riqueza agricola, urbana,
comercial e industrial. Tratandose siempra los

merciales espanolas es Barcelona, con 17.8022,
y ta menos favorecida es Ayamonte con 26'4.

clatos en unidades de bhase nacional = 100.000,
aparecen luego los datos «camiones» y «teléfo-
nos», de esta forma:

Inclice

Itdicador de riqueza Camiones Teléfonos economico
Gerona 1.1853 1.429°4 1.007°8 1.207°5
Figueras 2586 3432 1960 265'9
Olot 1825 2090 360 14972
Puigcerda 384 592 45'8 481

Digamos que el drea comercial con indice
economico mas elevado es 18.155'S correspon-
diente a Madrid. El més hajo es 14’8 de Aya-
monte (Huelva).

INDICE TURISTICO

Siempre refiriéndose a unidaces schre hase
nacicnal = 100.000, el llamado indice turistico
ofrece estos datos para nuestras dreas:

Gerona 5.090°0
Figueras 9003
Olot 1035
Puigcerda 3571

Los extremos, en este apartado son: Palma
de Mallorca con 14.477'3 en la delantera, vy J3-
tiva, en el polo opueste, cen indice turistice 175,

La magia de las formulas matematicas redne
luego los antecedentes datos para resumirlos en
el llamado «indice de riqueza activa». En el con-
cierto nacional la riqueza activa ce nuestras
dreas acupa unas niveles de desarrolla que, como

se puede apreciar seguidamente, representamos
unos muy dignes puestos:

Puigcerda: nivel de desarrcllo 3368
Gerona » 254'6
Figueras » 1835
Olot » Q6’5
Lugar: 2.° entre 101 &reas.
» 4.
» a2
» 24.°

Aclaremos que el privilegiado lugar nacional
que ocupa el drea de Puigcerdd se debe en parte
a que para la elaboracién del indice «niveles de
desarrolio» se opera sobre una estrecha relacion
entre la riqueza activa y el indice de su pobla-
cion total (schre Padron Municipal cdel afio
19651),

El privilegiade lugar nacicnal de Puigcerds
sdlo es aventajado por Palma de Mallorca, expo-
nente claro de que la politica turistica da sus
frutas muy clares v prometedores.



INDICE CULTURAL

Sobre un total de unidades base nacional
igual a 100.000, las dreas de nuestra provincia
tienen en el Anuario Banesto los siguientes datos:

Estudiantes bachillerato Librerias Indice cultural
Gerona 686'8 754'6 720'7
Figueras 189'7 1288 159°3
Olot 1075 92'7 997
Puigecerda 190 18'4 187

La elocuencia de estas cifras se sumentara si
las comparamos con otras éreas que tradicional-
mente son tenidas por menos promocionacas
culturalmente que las nuestras. He ahi una buena
fuente de sorpresas:

Jaén tiene asignado un indice cultural de
77471, sensiblemente superior al de Gerona, gue
le proviene de tener mas estudiantes de bachi-
llerato (@77'5). Legrono, en igual sentido tiene
879'4 estudiantes, 920'3 librerias, vy asi alcanza
un indice cultural de 899'7.

Buen mative de meditacion para todos quie-
nes un dia u otro se hayan sentido triunfalmen-
te euforicos ante la riada turistica que, al pare-
cer de muchos, es la panacea universal cdel des-
arroflo. Los economistas, atentos a todo el pél-
pite humane, estdn meostrando en el Anuario gue
el humanismo total no se improvisa ni se com-

pra en cualquier tiends de «souvenirs». En no-
mero de librerias Puigcerda estd a la misma al-
tura que Utiel. Ronda tiene mds estudiantes de
bachillerato gue Qlot. El drea de Figueras tiene
las mismas librerias que el drea de Jaca y muy
pocas mas que Ciudadela. Los 6868 estudiantes
de bachillerato de Gerona son superados por los
711’6 de Ciudad Real, por los 6%1'8 de Toledo,
por los 8485 de Zamora, entre otros.

El objetivo lenguaje de las cifras expresa sin
lugar a dudas que la «riqueza activa» no vibra
al unisono con el «indice culturals. Se hace evi-
dente que el mundo econdmico, que se asienta
en nuestras dreas sobre los sillares del prodi-
gicso e indiscutible hecho turistico, no tiene
toclavia la ascendencia moral y de promocién hu-
mana que habriamos de sofiar tuviese schre el
vital aguijan de la cultura.



