POSTAL GERUNDENSE

Al fenémeno turistico le sobran economis-
tas v le faltan humanistas. Cuidado: por ero-
nomistas no entendemos solo los licenrisados
en anuella ciencia, sino que incluimos tamhién
a quienes sumando y multipheando esfuerzo:
v dineros estan ocupados v preocupados nor
¢l turismo. Igualmente el término humanistas
quiere abarcar a todos aquellos que han mira-
do més a los hombres que nos visitan, a pesar
ae ver las divisas que nos dejan. Hay crisig
de idealistas,

Las estadisticas iran perfilandonos la cara
del turismo en nuestra casa. Incluso vamos
aprendiendo va a maneiar encuestas de sorio-
logia. Puede que sepamos ya exactamente el
nromedio de gasto diario y estancia entre nos-
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SOUVENIRS, RECUERDOS Y RECORDS

Por JORGE DALMAU

otros de nuestro turista; para eso estin log
graficos, comentarios, comparaciones y pro-
pagandas, En este campo tan general un tu-
rista no deja de ser un numero. Pero en el
campo individual é] no es un nimero. Es un
hombre. Serda un obrero especializado de la
Renault francesa o un profesor de idiomas de
Copenhague o un rentista de Londres. Cada
uno con su carga humana, cultural y sociold-
eica distinta. Al llegar al Mediterrineo tienen
algo de comin, indudahle y muy visible: vis-
ten como veraneantes, consultan las mismas
onias de carreteras, se tuestan en igual gra-
do, comen y beben muy bien, todos también,
Y entonces viene el pelipro de medirles, tra-
tarlos y “souvenizarlos™ a todos por igual



Ll “souvenir”, perddn el “recuerdo”, es
una cara de un pueblo. Dandole elasticidad al
refran se podria decir: Dime gqué recuerdo
compras v te diré qué turista eres”. O si se
quiere de esta otra forma: Dime qué recuer-
dos vendes y te diré si eres elegante”, s difi-
cil pensar que todos los turistas egtin conten-
tos de llevarse de Espafia unas castafiuelas y
unas banderillas. ; Es que todos somos bailao-
res v toreros? In conciencia, este aspecto de
Ia produccidon de “recuerdos”™ no es honrado.
Tergiversa la realidad. Les estamos engaiian-
do. Todos a todos. Unos, los artesanos astutos,
produciendo masivamente; ctros, los poco de-
cididos, tolerando pasivamente,

Es clerto que el “recuerdo de una tierra ha
de ser algo popular. No hav que seofiar en que
se vayan HNevandose las obras completas de
Lope de Vega con una faja de “Recuerdo de
Espafia®, eso no. Pero lo que si podria buscar-
se seria alpo gue sin ser exciusivamente, es-
candalosamente propagandistico de lo “tipi-
cal”, resultase un impacto sincero para guien
comprase el articulo y para aquien fuese su
iltimo destinatario, a veces aquel familiar o
amigo que se ha quedado en su tierra y a
quien hay obligacién moral de Ilevarle algo.
Para este ultimo el simple banderin o la colec-
cidén de 12 postales a veces es suficiente, peco
permitasenos insistir: el banderin y la postal
son una pobre cara de un pals.

{Qué hacen los hombres del pais? En la
respuesta a esta preguntia encontraréis las po-
sibilidades de organizarnos en cuanto a “re-
cuerdos”. Cuentan geu e] Pabellén de Espaifia
en la Feria de Nueva York ba dejado impacto
al visitante, Y no por un sclo motivo., Entre
otros hemos oido hablar de la peguefia v au-
téntica artesania, de los cuadros modernos alli
expuestos, ¥ del restaurante en donde, para
acompafiar las comidas, se ha despachado la
sangria en cantidades nuneca sospechadas. Ob-
servemos que se trata de tres cosas muy dis-
tintas, pero con algo comdn: la naturalidad v
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la calidad. Este serd también agqui el “recuer-
do®” mas elegante que podremos dar a nues-
tros turistas, el que logre ser natural, autén-
tico, ¥ de calidad.

Puestos a exigir una depuracién no admi-
tiriamos las razones de gue todo esti bien por-
que todo se vende, ¥ de que no vale la pena es-
forzarse porque hasta ahora ha ido asi, Fsto
son razones; buenas para los “economistas™ a
que nos referiamos arriba. Estas son las “bue-
nag ragones” que podrian alegar por ejemnlo
nuestros Santuarios, en donde desde siempre
se han expendido unos “records” que s6lo han
satisfecho a la clientela infantil o easi-infan-
til. Pero todas las razones juntas no son la
razén verdadera de la evolucion que deseamos.,
Hay que idealizarse un poco ¥ confiar en la
revalorizacién, convencidos de que si damos
calidad, el turista que la busca sabra distin-
guir y apreciar. Los artistas del “Grupo Ade
Gerona™, en el verano 1964, han sabido ofre-
cer la dignidad de unos recuerdos de Gerona,
inolvidables, que nos honran a todos.

Reconocemos, empero, que el “recuerdo”
de buen gusto no se venderia tan bien romo
todo... Io “otro™ (¥a nos entendemos, ;ver-
dad?). Lo de “El buen pafio en el arca se ven-
de” hay que ganarselo. Bastante bien lo saben
nuestros ceramistas de Quart y La Bishal,
gue custodian las carreteras con una amable
bienvenida de incontables piezas, hermosa ar-
tesania de casa.

Rivalicemos todos para encontrar el valor
exacto de “eso” que se llevaran por el mu,.do
quienes nos visitan, Hay que idealizarlo, hay
que pensar en un buen coneurso de iniciativas
en favor de la naturalizacién y en favor de la
ealificacién de los “records de Girona™.

No es terreno abonado para los suefios. ese
del turismo. £l Don Quijote que aparezea —si
aparece— tendrid que romper muchas lanzas.
Pero vigilando, porque esta es tierra de tra-
montana y no puede haber molinos de viento,
Hay hoteles.



